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A kritikai médiam(iveltség fejlesztése 1

Mottd:

,Ha a médiaszabdlyozds lehetetlennek tiinik, gyakran keriil el6 a médiamdiveltség,
mint megfelel6 vdlasz - vardzslatos csodaszer — minden médiavonatkozdsu tdrsa-
dalmi bajra, pszichés betegségre” (David Buckingham)

1. Bevezetés

Az indit6 gondolatot David Buckinghamtdl kélcsonoztiik, aki egy
nemrégiben megjelent irdsdban fogalmazta meg, hogy a média-
oktatas ugyan sziikséges eleme annak a megoldascsomagnak,
amellyel az alhirek ellen kizdhetink, de énmagaban nem ad
megnyugtatd megoldast a nyilvanossag torzulasat felidéz6 dezin-
formacids jelenségekre. A tanulmany arra keresi a vélaszt, hogy

1 Atanulmany , Az internetes forgalomiranyitd szolgéltatdsok szabdlyozasi kérdései”
cim(, 116551 szamu OTKA-kutatas keretében készilt
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milyen lehetGségeket kindl az alhirekkel szembeni harcban a mé-
diaoktatas, illetve milyen korlatokkal, nehézségekkel kell sza-
molni. Milyen tartalmi és mddszertani alapokra épithetlink, mi-
lyen elemekbdl all 6ssze az alhirekkel szembeni felvértezést célzo
oktatas. Ezek a megfontolasok nagyrészt azokra a tapasztalatokra
éplilnek, amelyeket az elmult évben a Televele Médiapedagdgiai
Mdhelyben a kritikai médiamdveltség fejlesztését célzé6 Drén
névre hallgaté tananyagcsomag elkészitése és megvaldsitasa so-
ran szereztink. A leirds a tananyagcsomagbdl vett elemek segit-
ségével igyekszik illusztralni az alhirekkel szembeni felvértezés
napi, iskolai kdrnyezetben megvaldsithatd gyakorlatat.

2. Médiapedagodgia

A médiapedagdgia a pszicholdgia, szocioldgia, pedagdgia, média-
kutatds, médiaelmélet metszetében 4ll6 gyorsan fejlédé Uj tudo-
manyterilet, amely a médiaval 6sszefliggésben megjelend neve-
lési kérdésekkel, problémakkal foglalkozik. Alapvetd célkitlizése
a médiakompetencia, a médiamdveltség fejlesztése. A média-
kompetencia olyan készségek és ismeretek Osszességét jelenti,
amely a tudatos, kritikai szemlélettel rendelkezd, aktiv médiabe-
fogaddst és haszndlatot biztositja. A médiapedagdgia segiti a
dontéseiért felel6sséget vallalni tud6 személyiség kialakulasat.
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A médiapedagdgiai foglalkozasok kooperativ tanulasi techni-
kara, csoportmunkara épulnek. Tevékenység-kdzpontd munkarol
van sz0, a didkok sajat aktivitasuk és a masokkal valé egylttmd-
kodés soran élményszer(ien szerzik meg az Uj készségeket, tuda-
tositjdk az ismereteket. Ezek egyarant szolgaljak a személyiség
fejl6dését, a tarsakkal valé egyluttm(ikddést, a tarsas kompeten-
ciak fejlédését. A gyerekek komplex ismereteket szereznek a vi-
lagrol, onmagukrol és masokral.

A foglalkozasokon a didkok digitalis eszkdzoket is hasznalnak,
a feladatok egy része ezeken alapul, a foglalkozas médiapedago-
giai céljai ezen eszkozok hasznalatdval valdsulhatnak meg.

3. Alhirek
3.1. Alhirek Gj dimenziéban

Az dlhirek terjedése egy Osszetett tdrsadalmi jelenség, értelmez-
hetd ugy is, mint a média és a politika aktualis tendencidinak egy-
fajta tinetjelensége. Mivel most nem 6nmagaban az alhirjelen-
ségrél beszéliink, hanem a médiaoktatas lehet&ségeirdl, ezért a
gondolat részletes kibontdsa helyett kiindulépontnak tekintjik
azt az allitast, hogy az alhirek mennyiségének névekedése, a nyil-
vanossag miikodésének, a média és a nyilvdnossag viszonyanak
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atalakulasat jelzd tényezd. Az dlhirek, a hamis informacidk terje-
dése nem Uj dolog —a nyilvanos kommunikaciéban mindig s jelen
volt —, ugyanakkor a jelenség a digitalis technoldgia altal atalaki-
tott informacids- és médiakérnyezetben Uj dimenzidba keriilt.
A sz(iken médiavonatkozasu okok kozil csak néhanyat emlitve:
a digitalis technoldgia altal kinalt szamtalan kommunikacios csa-
torna lehet8séget biztosit a felhasznaldk szdmara a tartalom el6-
allitasaba és a terjesztésbe valé bekapcsolddasra. Ezzel parhuza-
mosan a tartalomkindlat és a médiahaszndlati szokdsok gydkeres
atalakulasa figyelheté meg: a tomegmédiumok hegemodniajanak
megtorése, a kozosségi média térhdditdsa, valamint a felhaszna-
|6k aktiv részvétele a médiakinalat alakitasaban. Mindez a nyilva-
nossag strukturajanak és mikodésének megvaltozasaval jar. A ki-
nalati oldalon csokken a hagyomanyos Ujsagiras, a szerkeszt6ségi
munka jelent&sége, ami a nyilvanos informaciéaramlas korabbi
kapudr strukturajanak megbomldsat eredményezi. A nyilvanos-
sagban szamtalan informacio jelenik meg a hagyomanyos infor-
macioszlrési mechanizmusokat megkerilve, az alhirek terjedésé-
nek a tomegmédiumok sz(irési tevékenysége kevésbé allit kor-
latokat. Az Uj dimenzidba kerilésnek technikai, infrastrukturalis
okai is vannak: az infokommunikacios kornyezet rendkiviil gyors
terjedési lehetfséget kindal a haldzati kommunikaciéban megje-
lend informacid szdmara, és ez igaz az dlhirekre is. A technoldgia
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mellett a digitdlis médiakornyezet piaci mikodése is hozzdjarul
az alhirek gyors terjedéséhez. Ebben az Uj informacids kérnyezet-
ben olyan (j szolgaltatasok és szolgaltatdk jelentek meg és véltak
meghatdrozd szerepl6vé, mint a keres6szolgaltatasok (pl. Go-
ogle), vagy a kozosségi médiaplatformok (pl. Facebook, Twitter).
E szolgdltatdasok m(ikodését meghatarozé lzleti modellek a kat-
tintékony, szenzacidhajhdasz tartalmak terjedésének kedveznek,
mivel hirdetési bevételt generalnak az ilyen tartalmakat kinalo
felhasznaléknak. A meghatarozd internetes forgalomirdnyitd
szolgdltatasok mikodése tehat kedvez az alhirek terjedésének.
A felvazolt, jol érzékelhet6en Osszetett médiakontextus az al-
hirjelenség komplexitasat jelzi, ami a médiaoktatas feldl is
komplex megkozelitést igényel. Az alhirek jelensége ravilagit
arra, hogy az az infokommunikacids kérnyezet, amelyben éliink,
egy, a korabbiakhoz képest magasabb szintd kritikai tudatos-sa-
got igényel.

3.2. Mi tekinthet6 alhirnek?

Az alhirekkel szembeni felvértezés koncepcionalis keretének
megrajzolasa soran megkerilhetetlen az alhir fogalmanak tiszta-
zasa. A fogalom megadasa azonban korantsem olyan egyszer(, a
fogalom sokféle értelmezésben van jelen a kézgondolkodasban.
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Az alhir fogalma ma még tudomanyosan alig kimunkalt, nem te-
kinthet6 tudomanyos szakszénak, sokkal inkabb kézéleti és mé-
diadiskurzusok relativizalhaté fogalma (Aczél 2017).

A sok kozll kivalasztott, itt bemutatott kategoriarendszer,
amely a gyanus vagy alhirgyarté honlapok tipusainak leirdsara
szolgal, jol jelzi az alhir témajanak sokféleségét, azt, hogy a jelen-
ség vizsgdlata soran a kozlésnek szdmos tipusa alakithaté ki, és
ezek mind alakitjak, torzitjak, aszimmetrikussa tehetik a kommu-
nikaciét. Melissa Zimdars (2016) altal kialakitott tipoldgia alapjan
megkllonboztethetS: 1) a hamis hir; 2) a szatira; 3) a szélsGséges
elfogultsdgot tikroz6 dezinformacio; 4) az 6sszeeskiivés-elméle-
tek; 5) a pletyka; 6) az elnyomé allamok hirei; 7) az dltudomanyos
informacidk; 8) a gy(ilolkédé hirek; 9) a kattintékony tulzasok
(alapjaiban igaz, de tulzéan talalt informacid); 10) a politikailag
elfogult hirek; 11) a tovabbi ellen6rzést, megerGsitést kivand hir-
adas; 12) a megbizhatd, hiteles hir(ek), informacid(k).

A lista mfaji sokfélesége is azt jelzi, hogy az alhirekkel szem-
beni felvértezés, az informacié megfelel§ szliréséhez szlikséges
ismeretek és kompetenciak fejlesztése komplex, sokféle média-
szOveg tipust érintd fejlesztési keretet igényel.

Ha mégis ragaszkodunk egy kézzelfoghat6 fogalom meghata-
rozashoz, ugy egy nemrégiben megjelent tanulmany szerzgi, All-
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cott és Gentzkow altal hasznalt definiciét tekinthetlink kiindulo-
pontnak. A szerzéparos szerint az alhir ,,olyan hir, amely szan-
dekait tekintve és igazolhatéan hamis, és amely olvasdit félreve-
zetheti” (Allcott-Gentzkow, 2017: 213).

3.3. Befogadas — sz(irés

Az alhirek manipulativ tartalmak, céljuk a befogadd megtévesz-
tése, ,tisztességtelen” befolyasolasa. A manipulativ tartalom ha-
tdsa azonban nem fliggetlen a kozlés befogaddsanak korilmé-
nyeitdl, a befogadd ismereteitdl, érzelmi viszonyuldsatél, a koz-
I6vel vald azonosuldsatél. A megtéveszt6 kommunikacidonak épp-
ugy aktiv részese a befogadd, mint a kozl6. Buller-Burgoon
(2004) ugyan ezt a személykozi megtévesztés elméleti kozegébe
allitotta, de az online kommunikacié k6zosségi kontextusa, inter-
aktiv jellege megengedi, hogy a gondolatot az alhirek online ter-
jedésére is alkalmazzuk (l. Aczél 2017: 14). A befogadd nagyobb
valdszinlséggel képes felismerni a megtéveszté szandékot, ha az
érintett témardl rendelkezik ismeretekkel, és megfelel6 kritikai-
dekddold képessége van. Egy példavalillusztralva: azt a hirt, hogy
az Irma hurrikdn 6-os erésséggel soport végig a térségen, aminek
eredményeként capakat emelt ki az 6cean vizébdl, rogtdon gyana-
kodva fogadjuk, ha tisztaban vagyunk azzal, hogy a hurrikanok
erGsségének mérésére jelenleg 6tfoku skala hasznalatos.
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A befogaddi oldal vizsgdlata arra az eredményre vezet, hogy az
alhirek terjedése és azok hatasa nem pusztan a kibocsatotol fligg,
hanem a befogadd oldaldn meglévd vagy éppen hidnyzd ismere-
tek, képességek fliggvénye is, azaz a befogadodi oldal fejlesztése
részben megoldast adhat a jelenségre.

4. A kritikai miveltég fejlesztése

4.1. Koncepcionalis keret — fejlesztési teriletek

A kritikai m(iveltség fejlesztése komplex megkdzelitést kivan,
tobbféle fejlesztési teriilet, témakor azonosithatd ezen a fejlesz-
tési térképen.

Az els6 elem a médiaml(iveltség személyiségspecifikus rétegé-
hez kapcsolédik, a James Potter (2004) amerikai médiatanar és
médiakutato altal hasznalt személyes locus kdrébe sorolhatd. Pot-
ter ennek részeként azonositja, hogy tisztaban legylink a média-
hasznalatunk céljaval, és megfelelé hajtéerbvel rendelkezziink a
céloknak megfeleld, tehat tudatos hasznalatra. Az alhirekkel szem-
beni felvértezésnek ebbdl kdvetkezéen szerves része a tobb for-
rasbol valod tajékozdodas igényének kialakitasa. Ami a hir- és infor-
maciodfogyasztas alakitasat, attitlidformalasat jelenti.

Masodik terilet a hirmUveltség (news literacy) fejlesztése. Eb-
ben a korben a hirm(ifajhoz kapcsolddé alapvets ismereteket kell
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elsajatitania a didkoknak, illetve azt, hogyan mikodik egy hirgyar,
melyek a min&ségi Ujsagirds minimdlis szakmai sztenderdjei.

A harmadik elem a kritikai befogadas, az informacié sz(irésé-
hez kapcsolodd kompetencidk fejlesztése. Ezek a kompetencidk
biztositjdk a kilonb6z6 forrdsok megitélésének, 6sszehasonlita-
sanak lehet6ségét, hogy képesek legylink az online tartalom
kiils6 jellemzdi, felépitése, tartalma alapjan elemezni egy-egy
forrast: azonositsuk a tartalom forrasat, a szerz6jének néz6pont-
jat és a kozlés motivacidjat. Mindezen ismeretek és kompeten-
ciak képessé teszik a diakokat, hogy hatékonyabban tudjak meg-
itélni a tartalom és informacio hitelességét, megbizhatdsagat.

A negyedik pillér a digitalis média m(ikodése, infrastrukturalis
hattere, illetve az internetes informaciédramlast befolydsold
mechanizmusok és jelenségek témakore. Az alhirekkel szembeni
felvértezés elemeként a tananyag része tobbek kozott az algorit-
musalapu, személyre szabott informaciéaramlas mechanizmusa-
nak megtanitasa. Az olyan internetes forgalomiranyité szolgalta-
tasok, mint a keres@szolgaltatasok vagy a kozosségi médiaplat-
formok mikodése mesterséges intelligencidra, algoritmusokra
épul. Az algoritmusok befolyasoljak az informacidaramlast a fel-
hasznalok korabbi online tevékenységei alapjan, a réluk kialaki-
tott felhasznaldi profil alapjan kinalnak informaciét a felhaszna-
I6knak. A gyakorlatban ez azt jelenti, hogy a keresémotor korabbi
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online tevékenységeink alapjan allitja 6ssze egy keresés sordn a
talalati listat, vagy egy kozosségi médiaplatform a korabbi lajko-
I3si, kovetési szokdsaink alapjan jelenit meg informdacioét az Gzend
falunkon. A személyre szabott informacidéaramlas kovetkezmé-
nye az informacids szlir6buborék jelensége (Pariser, 2011), amely
azt eredményezi, hogy korabbi egyéni preferenciaink alapjan
szlirt informacids folyammal taldlkozunk ezeknek az internetes
szolgaltatasoknak a hasznalata soran. A személyre szabott infor-
maciéfolyamban korantsem jelenik meg az adott témakorrel 6sz-
szefliggésben az dsszes relevans informacid, csak annak egy sz(ik
szelete. Az a szelete, amely igazodik a korabbi online tevékenysé-
geink alapjan — az algoritmusok altal — kialakitott személyes pro-
filhoz.

Az alhirek gyors online terjedése mogott tizleti, miikodésbeli
okok is huzédnak. Az internetes forgalomiranyité szolgdltatdsok
Uzleti modellje ugyanis tamogatja az alhirek terjedését azzal,
hogy a kattintasérzékeny, a szenzacidhajhasz tartalmak gyors,
széles terjedését segiti, a lajkvaddasz, megosztasvadasz oldalak
szamara nyereséges Uzletet kindl. A digitalis médiapiac miko-
dése, a nagy forgalomiranyitd szolgaltatasok uzleti modelljei, il-
letve azok a jelenségek, amelyek mindezekkel dsszefliggésben
alakitjak az informacidéaramlast, a kritikai médiamdveltség fej-
lesztését célzd csomag részei.
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A fejlesztés a kozépiskolas korosztdly korében egy tovabbi,
otodik elemmel egésziil ki, amely az alhir jelenség torténeti kon-
textusanak megismerését, kilonboz6 formdinak rendszerezett
elhelyezését, a jelenség lélektani, tarsadalomlélektani okainak
megértését célozza.

4.2. Dilemmak, nehézségek

A fejlesztési terlletek mellett érdemes szamba venni az alhirek-
kel szembeni felvértezés oktatdsi kornyezetben vald elhelyezésé-
nek nehézségeit, buktatait is.

A kritikai médiamdveltség fejlesztésének hatékonysagat min-
denképpen befolyasolja, hogy az adott oktatdsi rendszerben mi-
lyen a kritikai gondolkodas fejlesztésének a kulturaja. Mivel az al-
hirekkel valé felvértezés a kritikai gondolkodas fejlesztésébe
agyazddik, fontos hangsulyozni, hogy hatékony megvaldsitas
csak hosszutavu pedagodgiai program keretében képzelhetd el.

Nehézséget jelent, hogy a fejlesztés részeként attitlidforma-
lasra is sziikség van, ami idGigényes folyamat, és specialis peda-
gogiai megkozelitést, eszkdzoket igényel. A kritikai médiamdvelt-
ség személyiségspecifikus elemeinek kialakitdsa hosszabb folya-
mat eredménye, és atfogo, jol felépitett pedagdgiai program ke-
retében képzelhetd el.
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A sz(irési kompetenciak, az informacio ellen6rzéséhez kapcso-
6d6 ismeretek, képességek fejlesztése, nem teljesen igazodik a
médiaoktatds hagyomdanyos keretébe. A médiaoktatds jellem-
z6en a dolgok, jelenségek médiareprezentacidjaval foglalkozik,
és nem magaval a dolgokkal, jelenségekkel. Marpedig a tényel-
len6rzés (fact-checking) tanitdsanak részeként szamos olyan is-
meret, tudas, tudomanyterilet széba keriilhet, amely kibdviti a
médiaoktatas korében megjelend tananyagot. A tényellenérzés
folyamataban sokszor olyan tuddst kell atadni, megbeszélni, ami
hagyomanyosan mas targyak, mint példaul a bioldgia, foldrajz, fi-
zika 6rak témadja. Erre a témakaorbdéviilésre fel kell késziilni a tény-
ellendrzés tanitasa soran.

Az alhirekkel szembeni felvértezést célzo fejlesztés soran fon-
tos figyelembe venni azt a szempontot, hogy az informacidk hite-
lességével kapcsolatos kétségek megfogalmazasa altalanos elbi-
zonytalanodashoz vezethet. Aldashatja a médiaval szembeni bi-
zalmat, erdsitheti a nihilizmust, marpedig az ilyen altalanos biza-
lomvesztés az 6sszeesklivés elméletek melegagya: amit minden-
képpen el kell kerulni.

Megneheziti a kritikai médiamd(veltség fejlesztésének intéz-
ményesitését, ha a médiakdrnyezet nem kinal megfelel§ tartal-
makat, példaul nincsenek az adott nyelven elérhet6 professzio-

Nagy Krisztina — Timdr Janos: A kritikai médiam{(iveltség fejlesztése



300

nalis tényellendrzd forrdsok. Az olyan oldalak mint példaul a sno-
pes.com, nemcsak a fejlesztéshez szlikséges tananyaggyartast
segitheti, hanem ahhoz is hozzajarulnak, hogy a fact-checking, és
annak fontossaga a kozbeszéd szerves részévé valjon, illetve hogy
a mindennapi médiahaszndlat soran forrdsokat kindljon a tényel-
len8rzés napi rutinjahoz. Magyarorszagon ma egy olyan fligget-
len oldal mikodik, amely fact-checking tartalmat kinal: ez az ur-
banlegends.hu oldal.

5. A Drén program

5.1. A Televele Médiapedagogiai Egyesiilet oktatasi csomagja

A Televele Médiapedagdgiai Egyesiilet altal kidolgozott oktatasi
csomag a fels6 tagozatos és kdzépiskolds didkok kritikai média-
miveltségének fejlesztését célozza. A Dron programban megfo-
galmazott fejlesztési célok, a program tematikai térképe tiikrozi
a kritikai médiam(iveltség korében korabban megfogalmazott te-
rileteket. A kovetkez6kben a programban szereplé néhany fel-
adaton keresztlil mutatjuk be a kritikai médiamdveltség fejlesz-
tésének gyakorlatat, mdodszertani megkozelitését.
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5.1.1. A harkaly hatan utazdé menyét

Els6ként nézzik a tényellenbrzés gyakorlatdba bevezetd foglal-
kozas elemet! A gyakorlat megjelenik mind a fels6séknek, mind
a kozépiskoldsoknak sz6l6 csomagban, mdas-mas hir feldolgozdsa
mellett.

A foglalkozas elején hat izgalmasnak, meglepének tling fotoét ve-
titlink a gyerekeknek: harom olyat, amelyik manipulalt (megrende-
zett helyzetet rogzit vagy technikai beavatkozassal hoztdk létre); és
harom olyat, amelyik valds torténést rogzit. A gyerekek — kilon be-
szélgetés, vita nélkll — szavaznak a képek valddisagardl, a pedago-
gus a szavazasok végén kozli a tényt a képrdél. Ez a szavazas vezeti
be a gyerekeket a foglalkozasba, jelezve, hogy nem konny( eliga-
zodni még a hitelesnek tliné képrogzitések esetén sem.

A harkaly hatan utazé menyétrél sz6lé hir a felsés diakok cso-
magjaban szerepel (lasd 1. kép).

A hirben szerepl6 fotd 2015-ben egy Twitter bejegyzésben je-
lent meg azzal a rovid szbveges Uzenettel, hogy a madar végil
megmenekilt. A fotdn egy repilé harkalyt [atunk, aminek a hatan
egy menyét utazik. A fotd el6szor a kozosségi médiafellleteken
terjedt, de kés6bb bekerilt a mainstream médiaba is, Magyaror-
szagon tObbek kdz6tt megjelent az RTL Klub hirmdsoraban is.

A gyakorlat célja a tényellenérzés szempontjainak, miveletének
megismerése, egy-egy informacid hitelességének megitéléséhez
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szlikséges alapvets kérdések megfogalmazdsa. A didkok arra kere-
sik a valaszt, vajon a hir igaz, azaz valdban megtortént-e a képen
lathatd jelenet, vagy pusztan egy képmanipuldcidval van dolgunk.

1. kép

ElGszor kozos beszélgetést kezdeményeziink a kivetitett képrdl.
(Mit 1atsz a képen? Milyen dllatok ezek? Mi torténik az allatokkal?
Hol torténik? Milyen évszak van?) Ezutan elhangzik a f6 kérdés:
Szerintetek valédi vagy manipuldlt-e a kép? A gyerekek szavaz-
nak. Ez a szavazas kilonbozik a korabbiaktdl, hiszen itt mar be-
szélgetés el6zi meg a dontést, mar néhany elsédleges vizsgalati
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szemponton végig mennek k6zosen. Mar itt is kiderl, hogy nem
olyan egyszer(i a kép valds tartalmat felfejteni, ki ezt, ki azt gon-
dol, képzel a képen dbrdzolt torténésrél.

Az ezt kovetd kiscsoportos feldolgozasban — még mindig valodi
nyomozas nélkil—a képhez kapcsolddo szabad asszociacios gyakor-
latként a csoportok cimet adnak a képnek és néhany széval leirjak a
torténést, azaz sajat tartalommal toltik meg a latottakat. A foglalko-
zasokon sziletett cimek jol jelzik a lehetséges értelmezés sokfélesé-
gét: ,Furcsa repiilés; Uj tipusu utasszallito; Itt repiil a kismenyét”,
illetve a szliletd torténetek is ezt illusztraljak: ,,A menyétet baratja,
a harkaly, elvitte egy kis sétarepilésre. A menyét nem tud nagyot
ugrani, ezért viteti magat egyik farél a masikra a harkallyal. A me-
nyét is szarnyakat szeretne, de sajnos nincs neki. A harkaly menyé-
tet visz vacsorara gyerekeinek, a kis harkalyoknak.”

A tényleges gyakorlat soran a didkok kiscsoportokban nyomoz-
nak, a rendelkezésikre bocsajtott forrasokat dolgozzak fel, mér-
legelnek, és hoznak dontést a kép hitelességérdl. A négy kilon-
b6z6 szempontot feldolgozd kiscsoport mas-mas informacios
csomagot kap, kiilénboz6 szovegeket, szakért6i megszélalasokat,
képeket, videdkat dolgoznak fel.

Az egyik csoport az allatok él6helye, testi adottsagai alapjan
keres valaszt arra, hogy egyaltalan megtorténhet-e a képen latott
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jelenet. (Mekkora allat a menyét? Milyen nagy és hany kil6? El-
birhatja-e egy harkaly? Mekkora madar a zold kill6? Milyen
nagy? Elfér-e a hatan egy menyét? Azonos helyeken élnek? Mit
esznek, hogyan taplalkoznak?)

Egy masik kiscsoport az allatok életmaddjat, taplalékszerzési
szokdsait vizsgalja. (A kép Anglidban készilt, el6fordul ott mind-
két allat? Hol talal élelmet a zo6ld kill6? Mivel taplalkozik a me-
nyét? Hogyan vadaszik a menyét? Megtamad-e nagyobb allatot
a menyét? Hogyan tud védekezni egy madar tamadas estén? Ho-
gyan kerlilhetett a menyét a zold killé hatara? Mennyire tipikus
egy ilyen helyzet?)

Kilon csoport foglalkozik a fénykép hitelességével. (Készilt-e
mas kép is a helyszinen? Mit mond a fotdk hitelességérdl a fotds
szakért6? Mire alapozza az allitasat? Ki a fotds szakért6? Honnan
ért ehhez a témahoz? Az RTL Hiradéban szerepl6 szakértd ki-
csoda, honnan ért hozz3a?)

Es kiildn csoport probalja megismerni, ellendrizni a foté forra-
sat, alkotdjat, az lizenet kozzétevdjét. (Létez6 személy készitette
a képet? Honnan tudjuk? Hogyan nézhetiink utana? Van-e a sze-
mélynek sajat FB profilja? Van-e mas ellendrizhetd internetes je-
lenléte? Milyen a , digitalis labnyoma” a szerepl6knek?)
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A didkok a gyakorlat soran megismerkednek a tébb szempontu
elemzés jelent8ségével, technikajaval, végigviszik egy — kétséges-
nek tlin6 — kozlés valddisaganak elemzési fazisait. EIGszor minden
kiscsoport dontést hoz a sajat témakorében, aztan pedig a teljes
osztdly mérlegeli az 0sszes megvizsgalt szempontot, és ez alapjan
szliletik meg az osztaly kozos dontése a kép valddisagaral.

Az els6 és masodik csoport nyomozasa azért bir kiilonos jelen-
t6séggel, mert ha 6k negativ eredményre jutnanak, az kizarna a
kép valédisagat. A harmadik és negyedik csoport nyomozdasa ennél
,puhabb”, de legaldbb ilyen fontos eredményhez vezet, valéjaban
a torténés médiareprezentaciojardl szol: azt segit eldonteni, hogy
a természettudomanyos lehet6séget a valdsagban megtortént-
nek, hitelesnek tekintjik-e.

A gyakorlatban hasznalt kép valdsagos, a |étez6 fotds valéban
egy megtortént eseményt orokitett meg a fényképen.

A hir megbizhatdsagardl, hitelességérdl sz6l6 dontés utan a ta-
nar beszélgetést kezdeményez a tényellenérz6 oldalakrdl, bemu-
tat néhany ilyen oldalt a diakoknak. A beszélgetés célja annak fel-
mutatasa, hogy az alhirek terjedése a kor informacids kornyezeté-
nek jellemzdje, az informacio hitelessége megitélésének problé-
maja nem egyedi, nem a diakok személyes korlatainak eredmé-
nye, hanem ,vilagjelenség”. A hirellen8rzés professzionalisan is
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végezhetd, és a tényellen6rz6 oldalak tajékozddasi pontokat ki-
nalnak az internetes informaciéfogyasztds soran. A beszélgetés
soran bemutatasra keril, hogyan dolgoztak fel a tényellen6rz6
oldalak a foglalkozason ,megdolgozott” képet, torténést.

5.1.2. Digitalis 6nkifejezés — Mémek

Kifejezetten szérakoztatd, ugyanakkor rendkiviil fontos pedago-
giai feladatot lat el a képhez kapcsolddé mémek elemzése, majd
a sajat mémek készitése. EIGszor a neten fellelt mémekbdl muta-
tunk egy vdlogatast (lasd 2.-3. kép).

A mém készitésének kett6s szerepe van: egyrészt lehetfséget
nyujt a gyerekek altal is kedvelt médializenet tipus jellegzetessé-
geinek, funkcidjanak, mikodési médjanak bemutatasara, feldol-
gozdsdra. (Azon tul, hogy vicces, hogyan segit megismerni a valé-
sagot: a mém tuloz, lehetetlent mutat, jellemzé rd az irénia, az
ellentétbe atforditas, az ismert és Uj tartalom Osszekapcsolasa.)
Masrészt a gyakorlat lehet6séget nyujt sajat médializenetek el-
készitésére, amely a részvételi kompetenciak fejlesztési terileté-
hez kapcsolhato.
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2.-3. kép

A gyerekek ma mar nemcsak befogaddi a médiakdrnyezetnek,
hanem kil6nb6z8 szinteken ugyan, de aktiv kozI6k is. A kozlés je-
lent6ségének, felelGsségének életszerl, mdasok altal is kontrollalt
megismerése kiemelt pedagdgia feladat. A gyakorlat soran, miu-
tan a didkok megismerkednek a Mematik mém készit6 applikacid
hasznalataval, sajat mémeket készitenek a menyétes kép és mas
képek felhaszndlasaval (Iasd 4.-5. kép).
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4.-5. kép

5.1.3. Digitalis média m{kodése — az Algoritmus

A tanulmanyban utolséként bemutatott gyakorlat egy kartya- és
szerepjaték, amely a kozépiskolasoknak szant csomagban az algo-
ritmusalapu informacidaramlas mikodését, az informdacids szlir6-
buborék jelenségét mutatja be, ismerteti meg a didakokkal. A gya-
korlathoz 6t kiscsoport alakul: négy kiscsoport egy, a szerepkartyan
bemutatott karakter b6rébe bujik, az 6todik kiscsoport jatssza az Al-
goritmust. A csoportok huznak a felkindlt csomagok koziil, amely
egyben kijel6li a csoportok altal bet6ltott szerepet is. A szerepkar-
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tyak leirjdk az adott karakter életstilusat, érdekl6dési korét, az in-
formaciofogyasztasi szokasait, tudatossagat. A csapatok a karakter
jellemzéi alapjan kivalasztanak a posztkartyacsomagbdl négy posz-
tot, amelyeket megitélésiik szerint a karakter , posztolna”. Az Algo-
ritmus-csapat feladata, hogy a karakterek posztjai alapjan gydjtse-
nek informacidkat a karakterekrél, készitsenek réluk profilt, majd a
profil alapjan vdlasszanak ki 2-2 kartyat a sajat informacids csomag-
jukbal, és , kildjék” el a csapatoknak. A jatékot alapos megbeszélés
koveti, ahol a tanar moderalasa mellett az alabbi kérdések mentén
zajlik a tapasztalatok megosztasa, a megismert folyamat értelme-
zése, elhelyezése: Milyen szempontok alapjan, hogyan valogattak a
csapatok a szerepiknek megfelel§ kartydkat (posztokat)? Milyen
szempont maradt ki? Jol értette-e meg az Algoritmus, hogy milyen
posztokat kedvelnek? Mit értett jol, mit rosszul, miért? Egyaltalan
kicsoda az Algoritmus, és mit csindal?

A feladat k6z6s megbeszélése lehetGséget kinal arra is, hogy a
tanar a jatékban megélt tapasztalatokra épitve bevezesse az in-
formaciods szlir6buborék témakorét, illetve annak hatdsardl, az
informacié- és hirfogyasztasban betoltott szerepérél beszélges-
sen a diakokkal.

A Drén programcsomagban a részletes oravazlatok mellett a
tanarok megtalaljak a foglalkozas megtartasahoz szikséges 6sz-
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szes segédletet: feladatlapokat, multimédids anyagokat, kartya-
jatékokat. A program ingyenes letdlthetd a Televele Egyesiilet
honlapjardél.

6. Zard gondolatok

Az elmult tiz évben az informacids kérnyezetben bekovetkezett
valtozasok a kritikai gondolkodas és az informaciéfogyasztas tu-
datossaganak egy magasabb szintjét kdvetelik meg. A kritikai mé-
diamdveltség, amely 6tvozi a kritikai, a média és a digitdlis mU-
veltség elemeit, ma mar szerves része a médiatudatossagra ne-
velésnek. A kritikai médiamdveltség fejlesztése szdmos fejlesz-
tési terlletre épil, komplex pedagdgiai megkdzelitést igényel.
Keretében helyet kap a hirfogyasztdsi attitidok alakitasa, a
hirm(iveltség, a sz(irési kompetenciak és a kritikai befogadas fej-
lesztésére, illetve az informaciddramlast befolyasold piaci me-
chanizmusok és jelenségek oktatasa. A tanulmdanyban bemu-
tatott program az els6 magyar nyelvl oktatdsi csomag, amely-
nek célja a didkok alhirekkel szembeni felvértezése, a kritikai
befogadas fejlesztése.
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