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3. foglalkozas
(1-4. évfolyam)

O
I EMBERI EP\RC')FORRASOK
ISZ MINISZTERIUMA tele



REKLAMOK KORULOTTUNK

KOROSZTALY: 1-4. évfolyam ATTEKINTES
IDOTARTAM: 90 perc
LEIRAS:

Afoglalkozas soran a korosztdly elvarhatd ismereteihez és érdekl6déséhez igazodva
areklam céljat és hatdsat vizsgaljuk.

A digitdlis média vildgaban sokszor a felndttek is nehezen ismerik fel, hogy reklamot
latnak, a gyerekek pedig egyébként is fokozottan ki vannak téve a reklam
hatasainak.

A tudatos fogyasztdsra nevelés egyik mddszere, ha megismertetjiik a korosztalyt a
rekldmok céljdval és hatdsmechanizmusdval, hogy felkészitsiik Sket az 6nalld,

felel8s vasarldi dontésekre.
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Réhangolas 1. Ahogy ismerijiik a rekldmot (10 perc) AFOGLALKOZAS

FELEPITESE

Médiamiveltscg Reklam mindenhol (10 perc)
fejlesztése . o
3. Rekldm-szinezé (30 perc)

4. Médiapakk oktatdvided (15 perc)

Lezaras, Osszegzés . . .
’ g Rekldmozzunk varazseszkozt! (25 perc)

MEDIAPAKK

|. oldal 3



IDOTARTAM: A foglalkozés teljes id6tartama két tanitési 6ra. A korosztély figyelme MODSZERTANI
nem tarthaté fent egyben ilyen id&intervallumban. Javasolt néhany egyszerli JAVASLATOK
szabdlyjatékkal késziilni, amelyek spontan bevethetdk, kicsit megmozgatjak az
osztalyt, és mindenképp tartsunk sziinetet. Ezt leginkdbb a reklam-szinezd
tevékenység utan javasolt beiktatni.

TEREM: T6bb tevékenység is épit a tanuldk k6zotti egylittmiikodésre. A termet Ugy
javasolt berendezni, hogy az asztalok koril 3-4 f6s csoportokat tudjunk
kényelmesen elhelyezni.

A foglalkozas utolsé tevékenység zdrdsa tobb, egymdst kévetd bemutatd. Ennek
biztositsunk helyet — akar az utolsé tevékenység el6tti terep-rendezéssel.
OKOSESZKOZ HASZNALAT: Ennél a korosztdlyndl nem indokolt, és nem is
szervezhetd egyszerlien a sajit okoseszkdz bevondsa a foglalkozasba, itt erre nem
épitiink.

KOROSZTALYI KERDES: Az ajanlott foglalkozas biztonsiggal a 3-4. évfolyamos
tanuldkkal végezhetd el. A csoport ismeretében egyes feladatokat az 1-2.
évfolyamon is ki lehet prébalni - ilyen a Rekldam-szinezd, a Médiapakk oktatdvided
és a Rekldamozzunk vardzseszkozt! feladat.

SORVEZETO: Késziilt a foglalkozéshoz egy sorvezetd. Ez manké a tandrnak, és segiti
a feldolgozast a tanuldknak. Fontosabb szerepe a feladat kiosztdsanal van. Ha van
ra lehetdségiink, mindig Ugy adjuk ki a feladatot, hogy a nyomtatott mellékletek a
tanuldk el6tt vannak, kivetitve pedig be tudjuk mutatni azt, amit azon latnak,
értenilk kell.

= tandri szamitégép, projektor, hangfal ESZKOZIGENY
= kellékek a bemutatéhoz
= mellékletek (el6készitve, nyomtatanddk nyomtatva)
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A FOGLALKOZAS MENETE

A tevékenység célja, hogy a tanuldk felidézzék a témahoz kéthetd AHOGY ISMERJUK A
médiaélményeiket, meglévd ismereteiket mélyitsiik a reklamrdol. REKLAMOT

[10 perc]

A tevékenység els6 felében a tanar sorban egy-egy rekldmfigura képét vetiti ki. A

FELDOLGOZAS MODJA
tanuldk feladata az, hogy felismerjék a figurdt, megnevezzék a hozza kothetd
terméket.
= Milka tehén (csokoladé)
= Kubu maci (tditdital)
= Duracell nyuszi (elem)
= Ronald McDonald (étteremldnc)
* Android (mobil operécids renszer)
A tevékenység masodik feladataként a tanuldkkal kézdsen hatarozzuk meg az, mia
reklam, mi a célja.
1. Ezrekldm? (kép két OREO kekszrdl) Miért?
2. Esez? (OREO keksz szlogennel) Miért?
3. Akett6 koziil melyik a reklam? (Gru3) Hogy jottél raz
4. Esezrekldm? (wideroe Légitarsasag)
5. Mitél rekldm valami? Es mit akar a rekldm, mi a célja?
MELLEKLETEK

= sorvezetd.ppt (2-10. oldal)
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Ebben a korosztdlyban még nem biztos, hogy minden gyerek szdmdra
egyértelmd, mi a reklam, mi a célja. Térekedjlink arra, hogy ezzel a felvezetd
feladattal egyértelmlen megkiilénbdztessiik a brandhez tartozé reklam-
figurat és a rekldmozott terméket.

A figurdk kivalasztasanal igyekeztliink a korosztaly szdmara ismer6seket
vdlogatni. A csoport ismeretében ezek az elemek cserélhetdk, ebben az
esetben azonban dgy valtoztassunk, hogy abban az esetben is tdbb
termékkort fedjen le a valogatas.

MEDIAPAKK
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A tevékenység soran a tanulékban felismerik, mennyi helyen és milyen valtozatos BE{ZSFAYRNIINIENTelR
mddon jelenik meg a rekldm, mennyi felé, milyen sok médon vesznek kéril minket [10 PERC]
rekldm céld tartalmak.

3-4 f6s csoportokat alakitunk. Ehhez a tandr képrészletet ad minden tanulénak. A FELDOLGOZAS MODJA
tanulok feladata az, hogy keressék meg azokat, akikkel azonos képhez tartozik az 8

részletiik. Amikor egy csoport 6sszedllt, megbeszélik, milyen reklamot latnak a

képen és hol van elhelyezve, majd minden csoport egy képviseldje beszamol arrdl,

mire jutottak.

A tevékenység zdrdsaként az Osszerakott képeket ragasszuk ki egy erre kijel6lt
feliiletre (tablédra, csomagoldépapirra) gy, hogy kézépen szerepelijen a REKLAM
felirat.

= rekldmok helye — képek (csoportonként 1 nyomtatva) MIELLERLETER

= rekldmok helye — megoldds

= sorvezetd.ppt (11-20. oldal)

A beszdmoldk sordn vetitsiik ki az éppen aktudlisan targyalt reklamot
[reklamfellletet.

Tajékozottabb csoporttal batran gy(jtsiink tovabbi reklamfeliileteken, a
tanuldk nevezzenek meg még példakat.

HATTERTANULMANY | Amikor a rekldam megjelenési helyét vizsgaljuk, az alabbi jelenségekre kell
figyelemmel lenniink.

Jellemzé trend, hogy csékken a hagyomanyos tévézéssel toltott id6. (2018 1.
negyedévében 3 dra 17 perc a 4-17 évesek korében.) A televizidzas egyre
inkabb a streaming-szolgaltatasok iranyaba tolddik el — ilyen szolgaltatast
kindl ma mar a UPC (Horizon Go), a HBO (HBO Go) vagy a Netflix, amit mar
eleve ebben a megvaltozott médiakdrnyezetben alapitottak. Ezeknél a
szolgdltatasoknal nincs reklam.

Azt is latjuk, hogy az online tartalomfogyasztds a meghatdrozd ebben a
korosztalyban — vagyis a képernydid6t vizsgdlva nem latunk csékkenést. A
rekldmozdk ezt felismerve a rekldmokat ugy helyezik el, ahogy és ahol
korabban nem, vagy nem jellemzden: uj, szokatlannak tiné lehet&ségeket
keresnek. Egyre tobb areklam céld tartalom a YouTube-on elérhetd videdkba
ékelve, és egyre tébb rekldamcéli médiaszéveget (leginkabb cikket, videdt)
allitanak eld - ilyenek példaul a gyerekek altal annyira kedvelt influencerek
videdi kozil az kicsomagolds (unboxing) jatékok, mint példaul ez.

Fontos felismerni, hogy a rekldmvildag fejl6dése, kilondsen az online
marketing el6retérése a korabbiaknal is nehezebbé teszi a reklamok
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https://www.youtube.com/watch?v=Ezd_zaxZhZs

azonositasat, a pusztan t3jékoztaté vagy szdrakoztatéd célu
médiaszdvegektdl valéo megkiilénbdztetést. Az online marketing gyakran
olyan technikakkal dolgozik, hogy a gyerekek egyszerlien nem ismerik fel,
reklamot latnak.

Ugyanakkor azt is észre vehetjlk, hogy a gyerekekre nagyon nagy hatdssal
vannak a reklamok, és egyre altalanosabb, hogy a csalddokban a gyerek is
beleszél a fogyasztSi dontésekbe. Eppen ezért a hirdetdk a nem kifejezetten
a gyerek korosztdlynak kinalt termékek reklamijat is jellemz8en ugy tervezik

meg, hogy felkeltse az érdekl&désiiket.

Ennek a tevékenységnek az a célja, hogy implicit médon, a hosszas, elmélyiilt REKLAM-SZINEZO
tevékenységen keresztiil tudatositsa a tanuldkban, hétk6znapi vilagunk mennyire at [30 perc]
van itatva rekldamokkal. Ez a tudas segithet, hogy azonositsdk a koriléttiink [évd
rekldmokat. Ez, és a felismerés, hogy a rekldmok hatni akarnak rank, az els6 1épés a

tudatos fogyasztéi magatartds felé.

A FELDOLGOZAS

A feladat sordn a tanuldk az el6z6 feladatban kialakitott csoportokban dolgoznak. ,
Minden csoport kap egy A3-as méretlire nyomtatott szinezé-lapot, amelyen MODIA
megkeresik az Ures rekldmfellleteket. Ezutan a lapot (képzeletben) felosztjk
egymas kozott — kijeldlik, melyik rész kihez fog tartozni, és mindenki a szdmara

kijelolt terdletet kitolti reklamokkal.

Fontos, hogy a tevékenységnek facilitatorként legytink részesei, hallgassunk bele a
témardl zajlé beszélgetésekbe, 6sztondzziik azt.

Vessiik fel a kovetkezd témakat:
Miért tetszik egy rekldm? Miért nem tetszik egy rekldm?
Vdgytatok mdr valamire, amit rekldmban ldttatok?
Miért készitenek rekldmokat?
Miért taldlkozunk ilyen sok helyen és ilyen sok rekldmmal?

o ‘ MELLEKLETEK
= szinezd (csoportonként 1 nyomtatva)

= sorvezetd.ppt (21. oldal)
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Jellemzd8en a szinez8s, rajzolds tevékenységek nagyon le tudjdk kétni az
alsés tanuldkat. Amennyiben igénylik, a rekldamhelyeken tuli részeket is
nyugodtan szinezzék ki — ezt viszont ne tegyiik kotelez6vé.

HATTERTANULMANY | A rekldm korilvesz benniinket, mindenitt ott van, mindennapi életiink
része.

Célja, hogy eljuttassa hozzdnk a termék hirét, felkeltse a figyelmiinket,
meggy6zzon benninket arrdl, hogy erre a termékre mindenképpen
sziiksége van, és ezért meg kell vasarolnunk.

A reklamfeliilet vagy reklamhordozé az a csatorna, amelyen keresztiil a
rekldm eljut a fogyasztéhoz. Lehet nyomtatott (plakat, Ujsag) vagy

elektronikus (radid, televizid, internet).

MEDIAPAKK
OKTATOVIDEO

[15 perc]

Nézziikk meg kozbésen a videdt, majd a vided nyomdn egész csoportos
beszélgetésben A FELDOLGOZAS

. c . MODJA
1. hatdrozzuk meg a célcsoport fogalmat

2. emeljiik ki a reklam jellemzd elemeit
= névésfigura

= logd

= szlogen
=  szinek
= dallam

A tevékenység masodik felében egész csoportos egylittmiikddésben végezziik a
kévetkezd feladatokat:
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1. parositsuk a szlogeneket a képekkel (Minden egyes parositashoz hivjunk ki

egy tanuldt a képhez, jel6ljiik a parositdst a PowerPoint toll eszkozével.)

2. azonositsuk a termékeket (Elég megnevezni egy-egy terméket egy-egy

tanulénak.)

3. nevezziik meg a rekldmfigurdkat — ahol tarsithatunk a termékhez

4. azonositsuk a logét (Minden termék kapcsan jojjon ki egy tanuld a képhez,

jeloljik a logdkat a toll eszkozzel.)

5. azonositsuk a szineket (Elég megnevezni egy-egy rekldmndl egy vagy tobb

jellemzd szint.)

*  MEDIAPAKK - Hogyan m(ikédik a rekldm? (1-4. évfolyam)

MELLEKLETEK

https://youtu.be/cK3PFWZFMeE

= sorvezetd.ppt (22-23. oldal)
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A vilag finomabb
téle

A leggyengédebb
kisértés, midta
csokoladé létezik

HATTERTANULMANY

MEDIAPAKK

I'm lovin it Justdoit A legkisebb is szamit

Szlogen és kép parositasa:

= Milka -A leggyengédebb kisértés, midta csokoladé létezik
* McDonalds - I'm lovin it

* TESCO - A legkisebb is szamit

= NIKE-Justdoit

* TOLLE - A vilag finomabb tdle

Brand-nek, markanak hivijak mindazt, ami a termék arculata: neve, logdja,
illetve mindaz, ami a fogyasztdknak eszébe jut a markanév hallatéan. Az
“image-rekldamok” célja, hogy ne kdzvetleniil a terméket, hanem a markat
népszer(sitsék, megkedveltessék a fogyasztdval, kdzel hozzdak, kivanatossa
tegyék. Célkozonségnek, célcsoportnak nevezziik : azokat a fogyasztdkat,
akik megvehetik az adott terméket. (pl. tizenéves filik, negyvenes nék). Minél
pontosabban meghatarozhaté, anndl kénnyebb olyan stilust és
reklamhordozdkat taldlni, ahol az Gizenet kénnyen eljut hozzajuk. A szlogen
egy olyan jelmondat, kdnnyen megjegyezhet6 mondat, amely az adott
termékhez, markahoz kapcsolddik. A logé: egy vizudlis jel, amely az adott
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https://youtu.be/cK3PFWZFMeE

terméket azonositja, konnyen felismerhetévé teszi.

A tevékenység célja, hogy a tanuldk megértsék, a rekldam — éppugy, mint minden REKLAMOZZUNK
médiaszdveg — mesterségesen, céllal készilt termék, célja a vasarlasra 6szténzés. VARAZSESZKOZT!
Ezt a tuddst teszi megélhetdvé a feladat. [25 perc]
A tevékenység soran a tanuldok mesékbdl ismert vagy altaluk kitaldlt A FELDOLGOZAS
vardzseszkdznek készitenek tévérekldmot ugy, hogy ’él6 adasban’ megjelenitik, MODJA

eljatsszak azt.

Hivjuk fel a csoportok figyelmét arra, hogy valamilyen médon a varazseszkdzt, mint

rekldmozott terméket, jelenitsék meg vizudlisan.

A feladat soran a korabban alakult csoportban dolgoznak egyiitt a tanuldk.

A tevékenység zardsaként torténjen meg a bemutatds. A néz8k mondjdk el, mit

lattak, és nevezzék meg a rekldmozott terméket.

A nézOk bevondasat 6sztonz6 kérdések:

Milyen vardzseszkézt lattal?

Mire volt j6, milyen nehézséget, problémadt oldott meg?

Hogyan kertilt a rekldm szerepl&jéhez?

HATTERTANULMANY

MEDIAPAKK

MELLEKLETEK

A reklam és a mese vilaga kozé6tt felfedezhetiink néhany hasonlésagot.

A rekldmok bemutatta vilag nagyon kilénbdzik a valdsagtdl. A rekldmok
szép, gondtalan, idealizalt vildgot jelenitenek meg csodalatos helyszinekkel,
gyonyorl szerepl6kkel. Azt az érzést kelthetik bennlnk, hogy ha
megvasaroljuk a terméket, a rekldmban szerepl8kh6z hasonldva valhatunk.

A rekldam emellett a hétk6znapi problémakra is sokszor ad tiindérmesékbe
ill6 megoldast : sok termék, mint egy vardzseszkdz, azonnal és tokéletes
kezeli a helyzetet — pl. mulasztja el a fejfajds, szlinteti meg a makacs
szennyez8dést az edényen.

Ezekre a hasonldsdgokra a feladat sordn (akdr a lezaré megbeszéléskor)
hivjuk fel a tanuldk figyelmét.

Az eszkozigénynél nem szerepel lista a tevékenységhez haszndlhatd
eszkdzokrél — ez opciondlis. Ha lehet8ség van rd, biztositsunk olyan
eszkozoket (kézmlves, jelmezek, targyak stb.), amelyek segitik a tanuldk
szamara a szerepbe helyezkedést, a helyzet atélését.

Az id6vel tervezziink gy, hogy maradjon a bemutatdsra csoportonként 1-3
perc, az alkotasra pedig adjunk legaldbb 10 percet.
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