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FAKE NEWS

KOROSZTALY: 9-12. évfolyam ATTEKINTES
IDOTARTAM: 90 perc
LEIRAS:

A foglalkozas fékuszaban a tudatos médiahaszndlat fejlesztése dll. A masfél dras
idétartamban lehet8séget teremt arra, hogy a tanulék megismerjék az alhirek f6bb
jellegzetességeit, hogy tudatosuljon bennik egy kritikus szemlélet az online
tartalom kapcsan.

A foglalkozds médiaszéveg-értést fejlesztd feladatokbdl épiil kiindulva abbdl, hogy
igy adhatunk leginkabb hatékony eszkézt a tanuldk kezébe az informdcio
megitéléséhez, az dlhirek, a hamis vagy félrevezetd tartalmak felismeréséhez. A
alapvet6 szempont megismertetése, a megfeleld kérdések megfogalmazdsa a
kritikus gondolkodas fejlesztését célozza.

A felépitmény egyes tevékenységei két témdra épiilnek. Az egyikben a
médiaszdvegek céljat vizsgaljuk, hogy megértsiik a hamis informdcid funkcidjat. A
masikban az online tartalmakat vetjiik ald tényellendrz8 vizsgalatnak. Meghatdrozd
eleme a foglalkozasnak a média-szévegalkotasi feladatot, amelynek nem az a célja,
hogy bemutathatd, hibatlan mdveket alkossunk, sokkal inkdabb a mélyebb az, hogy
mélyebb médiaértést, a tudas belsdvé tételét, a gondolatok szintetizalasat
eredményezze.
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Réhangolas 1. Médiapakk oktatdvided (10 perc) AFOGLALKOZAS

FELEPITESE

Médiamiveltseg Hoax, szatirikus, kattintasvadasz (15 perc)

fejlesztése 3. Kattintdsvadasz cim (20 perc)

4. Tényellenbrzés - tarsasjaték (30 perc)

Lezaras, Osszegzés . -
’ 8 Mémesitstink! (15 perc)

IDOTARTAM: A foglalkozés tervezett id6tartama masfél éra, és ez a korosztaly mar  MODSZERTANI
alkalmas arra, hogy sziinet nélkil legyen aktiv ilyen id6tartamban. Ezt javasoljuk. JAVASLATOK
Azonban ha mégis meg kell bontani, a foglalkozas a leirdsban jelzett két tartalmi
egység kapcsan kdnnyen két tandrdra valaszhatd ketté.

TEREM: Tobb tevékenység is épit a tanuldk k6zotti egylittmiikodésre. A termet Ugy
javasolt berendezni, hogy az asztalok koril négy, akar hat f&s csoportokat tudjunk
kényelmesen elhelyezni.

OKOSESZKOZ HASZNALAT: A médiatudatossdgra nevelés része a tudatos
eszkdzhaszndlat fejlesztése. Ennél a korosztalynal ez mar nem csak hagyomdnyos
eszkdszkészlettel megoldandd feladatok formdjaban jelenik meg, hanem azaltal,
hogy lehet6vé tessziik (s6t, kifejezetten ajanljuk!) a sajat mobileszkdz hasznalatba
vételét, arra biztatjuk a tanuldkat, hogy a kérdéses informdacidknak nézzenek utana
azinterneten, a tartalmakat érjék el online, az alkotdi, 6nkifejezést célzd feladatokat
végezzék okoseszkozzel.

KOROSZTALYI KERDES: Az ajanlott foglalkozas tapasztalat szerint 9-12. évfolyamon
hatékonyan megvaldsithatd. Fiatalabb korosztdlyndl, esetleg fontolva haladd
csoport esetén kevesebb médiaszOveg haszndlatdt, azonban azok alaposabb
feldolgozasat javasoljuk.

SORVEZETO: Késziilt a foglalkozashoz egy sorvezetd. Ez manké a tandrnak, segiti a
feldolgozast a tanuldknak, és van olyan tevékenység, amelynek kivetitésre szént
melléklete csak itt érhet§ el.

= tanari szamitdgép, projektor, hangfal ESZKOZIGENY
= mellékletek (el6készitve, nyomtatanddk nyomtatva)
= tanuldi sajat eszkoz
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A FOGLALKOZAS MENETE

A tevékenység célja a kapudr fogalmdanak tudatositdsa, szerepének tisztazasa a MEDIAPAKK
hagyomdnyos és koz6sségi médidban, a hamis tartalomtipusok elkiilonitése OKTATOVIDEO
egymastal. [10 perc]

A tandr felirjia a ,,KAPUOR” kifejezést a tdblara, kezdésnek minden magyardzat FELDOLGOZAS MODJA
nélkil. Megnézziik a videdt, majd annak nyoman a kihangositott gondolatokat egy-
egy kifejezéssel jel6lve furtdbran vagy gondolattérképen (strukturdltan) rogzitjik.

»  MEDIAPAKK - Online tudatossdg (9-12. évfolyam) MIELLERLETER

https://youtu.be/GnCzLB6L2rY
= sorvezetd.ppt (2. oldal)

o
‘.2’\1\ LY

A tanuldk gondolatait csatornazzuk ugy, hogy a hattértanulmanyban leirt

problémakér megértését segitd kulcsszavakat rogzitsiink.

Torekedjiink arra, hogy a grafikus szervezdrdl [athatd legyen a hagyomanyos
kontra k6zdsségi média megkiilonbdztetése. Keriiljenek fel a megemlitett
tartalomtipusok.

Elvarhaté vdlaszok: hagyomdnyos, k6z0sségi média, Ujsagird, szerkesztd,
kontroll, forrds, fogyasztd, tartalomdémping, kattintdsvaddsz, szatirikus, hoax
(példdkkal) stb.

HATTERTANULMANY | A kapudr fogalma Kurt Lewin szocidlpszicholdgius nevéhez f(izddik. Ezt

David Manning White kapcsolta a kommunikacidtudomanyhoz egy 1950-es
kutatdsaban. O nevezte el8szér kapudréknek a médidban dolgozokat
(djsdgirdkat, hirszerkesztdket), azokat a szakembereket, akik eldontik,
melyik hir, informdcié ’'mehet be’ a média ’kapujan’, mit és hogyan osztanak
meg a kozdnséggel. Ok szelektdlnak aktualitas, fontossag és megbizhatdsag
szerint. Fontos: ez nem azt jelenti, hogy a hagyomdanyos média kizardlag
megbizhatd informaciét kdzvetit (ugyan elméletben minden informaciot két,
fuggetlen forrds erésit meg, ez pedig eredményezhetné a megbizhatdsagot),
mégis inkdbb csak annyit mondhatunk el, hogy a kapudroéknek fontos
szerepe van a tajékoztatasban. Ez a modell azonban csak a hagyomanyos
médiumok (Ujsag, radid, televizid) esetén miikodik.

Az internetes média tartalomdémpingje, informaciééhsége lehetetlenné
teszi ezt a fajta sz(irést, ellendrzést. Az interneten barki barmit publikalhat,
és egy személyes poszt egy kdzoségi oldalon is elérhet tobb szdzezres
nézettséget akdr néhany nap alatt. A Facebook adatkezelési kérdéseivel,

illetve az dlhirekkel kapcsolatos aktudlis problémak is arra mutatnak ra, hogy
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https://youtu.be/GnCzLB6L2rY
http://www.jgypk.hu/mentorhalo/tananyag/MediaelmeletV2/ii22_a_kapur_fogalmnak_kialakulsa.html

maguknak a fogyasztdknak kell kapudrré vélniuk, nincsen olyan algoritmus,
amely a hamis tartalomnak gatat szabna.

A feldolgozas soran elkiiléniilnek egymastdl és rogziilnek a hamis tartalomtipusok HOAX, SZATIRIKUS,

azzal a céllal, hogy a tanuldk szdmdra felismerhetdvé, szlirhetdvé véljanak. KATTINTAS-VADASZ

[15 perc]
A feladatot a tanuldk négy f8s csoportokban végzik. A FELDOLGOZAS
A tartalomtipus tabldzat kiosztasa utdn nézziik at k6zdsen az egyes szempontokat. MODJA

Nézziik meg egymds utan a mellékelt videdkat. (Hivjuk fel a tanuldk figyelmét arra,
hogy az index vided kapcsan egységesen a cimeket vizsgdljuk, és nem a videdt
magat!)

A csoportok kitoltik a tabldzatokat.

A csoportfeladatot k6z6s megbeszélés kdveti, amely soran térekedjiink arra, hogy
k6z6sen megalkossuk az egyes tartalomtipusok definicidit.

. g . MELLEKLETEK
= Jamaal Charles elkapja a sajat passzat

= Spagetti-betakaritds Ticino-ban
= Ez mdr tényleg sok, amit Jennifer Lawrence mlvelt (kattintadsvaddsz
6sszefoglald)

= tartalomtipus tdbldzat (csoportonként 1 nyomtatva)
= tartalomtipus tdbldzat - tandri
= sorvezetd.ppt (3. oldal)

A HAMIS INFORMACIO TiPUSAI

SZATIRIKUS KATTINTASVADASZ HOAX

Melyik video?
(magdnak passzolds,
spaghetti, cimek)

Hol publikaltdk?
Atvette-e mas médium?

Mit tudunk a szerzérél?

Milyen érzést, hatdst valt
ki ez a fajta médiaszéveg?

Milyen eszkdzzel teszi
érdekessé, kilénlegessé a
tartaimat?

Mi az, amit elhallgat?

Ha a csoport tdjékozatlan a téma kapcsan, és a tablazat besoroldsat rosszul
végzi, ezt kovetden értékelhetetlen a tovabbi munka. Ezért javasolt a

MEDIAPAKK | oldal 5



https://www.youtube.com/watch?time_continue=35&v=YyekCd0g8B8
https://www.youtube.com/watch?v=tVo_wkxH9dU
https://index.indavideo.hu/video/clickbait_hirek_21

HATTERTANULMANY

besorolast figyelemmel kisérni.

A. a tandr figyelmesen ellendrzi a feladatmegoldas elejét, és ha
tévesztés van, jelzi a csoportnak

B. a videdk megnézését a tartalomtipusra rdvezetd megbeszélés
kdveti, esetleg meg lehet nézni még egyszer a videdkat, amely soran
a tandr kommental

A sorvezetd tartalmazza a videdk cimét és a videdk rovid url-jét. Ezt vagy egy
k6z6s tdrhelyet haszndlva (pl. Google Drive) a csoportok lehetéséget
kaphatnak arra, hogy rakeressenek a videdkra, kutassanak vele kapcsolatos
tovdbbi informdacidk utan, és a szerzett tuddsukat felhaszndljdk a
feladatmegoldas soran.

Ez a feladat a médiaértés ’6t kritikus kérdése’ (HoBBS — COOPER MOORE: A
médiam(iveltség felfedezése, 2015: 155 p.) kérdéseit hasznalja, kiléndsen
hangsullyal az els6t: Ki hozta Iétre a médiatizenetet, és mi volt a célja?

A tartalomtipus tdbldzat kit6ltéséhez a mellékletek kozott taldl egy
tartalomtipus tdblazat — tanari.pdf dokumentumot. Ennek a tablazatnak az
masodik sordban tartalmazza az egyes tartalomtipusok definicigjat.
Tovabbiak a felkésziiléshez:

Index: Kamu a maganak passzolds vided

RubicONline: 1957. aprilis 1. a BBC aprilisi tréfdja

Az index clickbait sorozata

Ennél a feladatndl a tanuldk egy alkotasi tevékenység soran ismerik meg a KATTINTAS-VADASZ

kattintdsvadasz cimek strukturajat. Felismerik azt, a clickbait cimek sablonbdl milyen cim

egyszerlien generdlhatdk, ezdltal pedig betekintést kapnak az online média egyik [20 perc]

jellemz8 mechanizmusaba.

A feladatot a tanuldk az el§z6 négy f6 csoportokban végzik. A FELDOLGOZAS

A feladat els6 részében a csoportok hidnyos mondatokat egészitenek ki. MODJA

A feladatmegoldas épése:

kifejezések irdsa névmasok alapjan

a hidnyos mondat kiegészitése

a legjobban sikertiltek elhangoznak

ezt kovetden megismételjiik a feladat [épéseit

Megnézziik kdz6sen az eredeti cimeket. Ezt megbeszélés koveti.

A feldolgozast segitd kérdések:
Melyikre kattintandl? Miért?
Hol a hatdr a figyelemfelhivé cim és a kattintdsvaddsz k6z6tt?

MEDIAPAKK
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https://drive.google.com/
http://buvosvolgy.hu/dokumentum/99/hobbs_a_mediamuveltseg_felfedezese.pdf
http://buvosvolgy.hu/dokumentum/99/hobbs_a_mediamuveltseg_felfedezese.pdf
https://index.hu/tech/hoax/2014/05/07/kamu_a_maganakpasszolos_video/
http://www.rubicon.hu/magyar/oldalak/1957_aprilis_1_a_bbc_aprilisi_trefaja
https://index.hu/24ora/?cimke=clickbait

Ha csak a cimet olvasod, mi dertil ki, és mi nem?
Hogyan fligghetnek 6ssze az dlhirek és a kattintdsvaddsz cimek?

A feladat masodik részében a csoportok az altaluk alkotott cimhez irjak meg a
tartalmat. (Hivjuk fel a figyelmiket arra, amit a kattintadsvaddsz cimek kapcsén
megtudtunk az index videdbdl!)

= sorvezetd.ppt (4-10. oldal) MELLEKLETEK

A tevékenység elsd felét praktikusan papiron oldjuk meg, de a masodik felét
- amennyiben van rd lehet8ség — a tanuldk sajat okoseszkdzon végezzék.
Inspirdlébb. Ebben az esetben nyissunk szamukra egy nyilvanos falitjsagot,
ahova kitehetik a munkajukat. Ehhez ajanljuk a Padletet. (A haszndlatba
vételrol segitséget taldl az bongészds alkalmazds kezdoldaldn.)

HATTERTANULMANY | A clickbait vagy kattintasvadasz olyan szenzaciéhajhasz online tartalom, ami
legtobbszor egy hivatkozas (cim) és a vartndl kevésbé érdekes, vagy akar
attdl teljesen eltérd tartalombdl 4ll. F6 célja, hogy minél tébben kattintsanak
rd, osszdk meg, a rajta elhelyezett hirdetésekbdl igy pénzt generdljon. (Ennek
megértéséhez fontos latnunk azt, hogy az ingyenesen elérhetd online
tartalmak anyagi fedezetét a rekldmok jelentik. Mig a hagyomanyos
médiaban a rekldmfeliiletért vagy rekldmiddért fizetnek, az online médidban
a kattintds az alapegység.)

A jaték sordn hireket versenyeztetliink egymassal a hitelesség szempontjabdl. A cél TENYELLENORZES -

az, hogy minél tdbb szempont rogziiljon a tényellenérzéshez. TARSASJATEK

[30 PERC]

A négy fOs csoportokat megbontjuk, és hat fés csoportok alakulnak. AFELDOLGOZAS

Minden csoport kap 6 db hirt, egy jatéktablat, egy szabdlylapot és 6 db MODJA
jatékbabut.

A feladat menete:

1. a csoport tagjai szétosztjdk egymas kozott a kapott hireket, mindenki
elolvassa a sajatjat, elhelyezik a cikkiiket képvisel§ jatékbabut a tablan -
fentrdl az els6 négyzetbe

2. a tanuldk megtippelik, az 6 cikkiiket képvisel§ jatékbabu hol fog
elhelyezkedni a jatéktablan — ami egy megbizhatdsagi skdla, két
végpontja: fent — nagyon megbizhato, lent - nagyon megbizhatatlan

3. a szabdlylaprdl a csoportban elhangzik az els§ szempont és a hozza
tartozo két allitas

4. amelyik cikkre igaz a szempont alatt elhangzé allitas, a cikket birtokld
tanuld a jatékbdabujaval [ép egyet lefele a jatéktablan

5. ez ismétl6dik az 6sszes szempont kapcsan ...
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https://padlet.com/

Amikor az 0Osszes szempont értékelése megtortént, el6szor csoporton belili

értékelés koveti: Milyen sorrend jott ki a hitelesség szempontjdbdl? Kinek, mennyire

sikertilt eltaldlnia a sajat cikkét a jatéktdabldn képviseld jatékos elhelyezését a tablan?

Ezt koveti egy egész csoportos 6sszegz8 megbeszélés, amely sordn a szabalylapon

megjelend szempontokhoz keresiink jellemz6 példakat.

O

helyeztokhéromn fogyt - iaps szdmyi
Q@lyalOSSZATOK HOOY MNEL TOBBMADAR
VeGhNEXULION

‘Ml‘. ; =

E00000000000000008

l

szévegek (csoporton beliil minden csoporttagnak 1kiilonb6z6)

tényellenGrzés - jatéktdbla (6 f6s csoportonként 1 nyomtatva)

MELLEKLETEK

tényellendrzés — szabdlylap (6 f6s csoportonként 1 nyomtatva)
jatékbdbuk
sorvezetd.ppt (11. oldal)

jatéktabla

®00000000000000008
@0000000000000000%
®00000000000000008

TENYELLENORZES
(FACT CHECKING)

E0000000000000000Y

MEDIAPAKK

Mm ' ma,_

E00000000000000008

TENYELLENORZES
(FACT CHECKING)
szabalylap

Scovegen verseeyezrak. nem JMBkoRR

A fact checking (magyarul tényellenérzés) az a strukturdlt folyamat, melynek
sordn megyvizsgaljuk egy adott médiaszoveg, illetve a benne szerepld
informdcidk hitelességét, valdsagtartalmat.

A jatékban a tanuldk jellemz&en kattintasvadasz tartalmak felismerését
segitd szempontot ismernek meg - aktualitas, szerz8iség, hivatkozdsok stb.

Sorrend és rovid leirds a megbizhatdsag szempontjabdl — a legkevésbé
megbizhatdtdl kezdve:

(Erdemes tudni, hogy ezek a kérdések teljes mértékben nem dénthetdk el
objektiven. Az eltéré megitélésekkel szembesiilhetlink a
csoportmegoldasoknal is. Err6l beszéljiink a tanuldkkal.

KAPRAZATOS: a legigénytelenebb clickbait cim; a képek nyilvéanvaléan

mashonnan szdrmaznak (feltehet6en Vajna Timea instagramjardl,
forditott képkeresdvel ez akar bizonyithatd is); tartalom gyakorlatilag
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https://www.google.hu/insidesearch/searchbyimage.html

nincsen.

HIRORIGO: minden tekintetben azonos egy Facebook poszttal
(hivatkozdssal meg lehet keresni az eredeti posztot, ami egy hivatdsos
fotdsé); hamar aktualitasat veszti (a gélyakérdés idényjellegi)
BLIKKRUZS: a Blikk igénytelenebb, clickbait oldalakra hasonlité
valtozata, viszont van impresszuma, a Sanoma Uzemelteti; a Blikkrdl
vette 4t a cikket, de nem alapos; a sztarpart abrazold fotd eredetét jelzik,
azonban a masik kép egy haszontalan illusztracio, tigyndkségtol szerzett
stockfotd; szévegezése igénytelen

ELETFORMA: nincs jelezve, de valéjdban egy pr-cikk (megrendelésre
késziilt, szponzordlt tartalom); szinvonalas, sajat kép jel6lt forrassal; van
megnevezett szerzd; a linkek csak sajat tartalomra mutatnak, régebbi
életformas cikkekre

UTAZOMAJOM: ez egy blogoldal, de sajit urlje van (azt, hogy nem
ingyenes tartalomszolgaltaténal van, az jelzi, hogy az url cimben szerepel
az oldal megnevezése, az pedig, hogy az lizemeltetd pénzt tesz a honlap
Uzemeltetésébe, utal egyfajta igényességre); témaba vagd rekldmokat
[atunk; van a cikkben szakértére hivatkozas; jelzik a forrdst; a szerzg
alnéven szerepel

NATIONAL GEOGRAPHIC: igényes oldal; odailld rekldm; a cikk hivatkozik
kereshetd forrasra, de link nincsen; a képek relevansak

Fontos tudni, hogy a nyomtathatd szévegek — nyomtatni.pdf egy leképezése
a html oldalnak. Ha elérhetd megfeleld szamu sajat eszkdz, javasolt az
eredeti tartalmak vizsgdlata a feladatmegoldds soran. (A mellékletek
tartalmazzdk a html oldalak mentett, offline nyithatd verzidjat is!) Ez segiti a
tartalom  kornyezetének megismerését is - egyes kérdések
megvalaszoldsanal ez elengedhetetlen

Az internetes tartalmak gyors eléviilése miatt a feladat céljanak figyelembe
vételével javasolt a szdvegeket aktualizalni. (Uj tartalom vélasztdsanal legyen
szempont az, hogy lefedjiik a szabalylapon megjelend szempontokat.)

Osszegzés és reflexid. MEMESITSUNK!

[15 perc]
A tanuldk feladata az, hogy 6nalldan, parban vagy kiscsoportban olyan mémet A FELDOLGOZAS
készitsenek, amely kreativan reflektdl a foglalkozds sordn felmerilt témadk MODJA

valamelyikére. Ez lehet egy lizenet, egy reflektiv gondolat, narrativ tartalom.

A feladat soran a tanuldk megfogalmazzdk az lizenetet, valasztanak képet, majd

megosztjak az elkésziilt munkat.

MEDIAPAKK
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A tevékenységet zarjuk az elkészilt mémek megtekintésével, az ott megjelent

gondolatok vdljanak a k6zds tudas részévé.

HATTERTANULMANY

MEDIAPAKK

MELLEKLETEK

A feladat elvégezhetd§ bdarmely, a tanulék sajat eszkdzén elérhetd
alkalmazassal. Amennyiben ilyen alkalmazassal nem rendelkeznek, javasoljuk
nekik a bongész6bdl indithatd, regisztraciét nem igényld imgflip megoldast.
Feltoltéshez, megosztasra elérhetdvé tehetiink szamukra egy, a Google
Drive fiékunkhoz rendelt DriveUploader mappdt - itt egyszer(en
begydijthetdk a kész munkak.

Amennyiben Ugy itéljik meg, hogy a tul nagy szabadsag lebénitja a tanuldkat,
a feladatot adjuk ki kiegészitendd mondattal:
Ha ... akkor ne kattints rd /oszd meg!

A ’mém’ szé Richard Dawkins 1976-0s, Az 6nzd gén cimd konyvében jelent
meg. Mig a gén a bioldgiai, a mém a kulturdlis atadas alapegysége. Az
internetes mém egy olyan, hirtelen hiressé vald jelenség, amelyet révid id6
alatt sokan ismernek és osztanak meg, emberek kozo6tt terjed a neten.
Szlikebb értelemben a mém egy internetes szévegtipus: egy kép (ritkdbban
sajat, gyakrabban ismert kép (példdul a szdmitégépezé nagymama, a
Trollface vagy a pohardt emeld Leonardo di Caprio), a felhaszndldk erre
készitik el sajat varidcidjukat. Amém a személyes érzések kifejezésének egyik
legizgalmasabb eszkoze az interneten.

A mémkészités az oktatas folyamatdba is j6l beilleszthetd, egyszerd, gyors
tevékenység. Azdltal, hogy a kép és szdveg egysége hozza Iétre a
tobbletinformacidt, alkalmas arra, hogy szintetizalasra, reflexidk kifejezésére
hasznaljuk.
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https://imgflip.com/
https://driveuploader.com/

