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ELLENALLNI A REKLAMNAK

KOROSZTALY: 5-8. évfolyam ATTEKINTES
IDOTARTAM: 90 perc
LEIRAS:

Arekldamokhoz kéthetd médianevelés célja, hogy a gyerekek megtanuljdk felismerni,
értelmezni, megitélni a rekldamot, mint meggydzd célu médiaszdveget. Felismerjék
a manipulacids szandékot, ezdltal képesek legyenek tudatos vasarléi dontéseket
hozni.

A foglalkozds sordan a rekldmhoz kapcsolddé alapismeretek felidézését,
tudatositasat kovetd elemzési feladatban leginkabb az online marketing eszkézeivel
foglalkozunk, mert ez a korosztaly az online teret haszndlja leginkdbb. Ebben a
kdzegben pedig gyakran a felnSttek sem ismerik fel egy tartalomban a reklamot.
Ugyanakkor pedig az is jellemz§ trend, hogy a rekldm és a szdrakoztatd tartalmak
egyre jobban &sszefolynak (hibridizacid).

Az utolsé, kreativ alkotdéfeladattal a média vildgaban tdjékozédashoz
nélkilozhetetlen reflektiv gondolkodast fejlesztjiik. A feladat sordn nem az a célunk,
hogy kidolgozott, részletgazdag alkotasok késziiljenek, sem az alkalmazott technika
megtanuldsa. A kreativ feladat egy eszkoz a sajat vélemény kifejezésére.
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Rahangolas 1. Mindenki ismer reklamokat(15 perc) AFOGLALKOZAS

FELEPITESE

Médiamdiveltség Médiapakk oktatdvided (15 perc)

fejlesztése 3. Rekldm vagy nem? (20 perc)

Lezaras, O6sszegzés . e
' & A rekldamokrdl Gzenjlik (40 perc)

IDOTARTAM: A foglalkozés tervezett id6tartama 9o perc. Javaslatunk szerint MODSZERTANI
tartsuk egyben a foglalkozast, de amennyiben erre nincs lehet8ség, A rekldmokrdl JAVASLATOK
lizenjik tevékenységet vigylk at egy masik tandrara. Arra tgyeljink, hogy a két
tandra k6zott egy hétnél hosszabb idd ne teljen el.

TEREM: T6bb tevékenység is épit a tanuldk kézotti egylittmiikodésre. A termet Ggy
javasolt berendezni, hogy az asztalok koéril négy f6s csoportokat tudjunk
kényelmesen elhelyezni.

OKOSESZKOZ HASZNALAT: A médiatudatossdgra nevelés része a tudatos
eszkdzhaszndlat fejlesztése. Ennél a korosztalynal ez mar nem csak hagyomdnyos
eszkdszkészlettel megoldandd feladatok formdjaban jelenik meg, hanem azaltal,
hogy lehetdvé tessziik (s6t, kifejezetten ajanljuk!) mobileszkdzok haszndlatba
vételét, arra biztatjuk a tanuldkat, hogy a kérdéses informdacidknak nézzenek utana
azinterneten, a tartalmakat érjék el online, az alkotdi, nkifejezést célzd feladatokat
végezzék okoseszkdzzel. Ez szervezhetd a tanuldi sajat eszkézokre épitve is.

Az egyes tevékenységeknél erre konkrét javaslatokat is teszlink.

(Fontos tudni, hogy a tevékenységek kisebb hatékonysaggal, de végezhetdk tanuldi
eszk6z bevonasa nélkdl is.)

KOROSZTALYI KERDES: Fontolva haladé csoport esetén kevesebb médiaszéveg
hasznalatat, azonban azok alaposabb feldolgozasat javasoljuk.

SORVEZETO: Késziilt a foglalkozéshoz egy sorvezetd. Ez manké a tandrnak, és segiti
a feldolgozast a tanuldknak. Szerepe lehet a feladat kiosztdsanal, és van olyan
tevékenység, amelynek kivetitésre szant melléklete csak itt érhetd el.

= tanari szamitdgép, projektor, hangfal ESZKOZIGENY
= mellékletek (el6készitve, nyomtatandék nyomtatva)
= tanuldi laptop - tanuldcsoportonként 1
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A FOGLALKOZAS MENETE
A tevékenység célja sajat élmények mozgdsitasa, a rekldmmal kapcsolatos meglévé MINDENKI ISMER
ismeretek felidézése. REKLAMOKAT

[15 perc]

Atevékenység soran két kisebb feladatban vesznek részt a tanuldk, egész csoportos  FELDOLCOZAS MODJA
beszélgetés sordn valnak a k6z0s tudas részévé a reklamrol hozott ismeretek.

El6szér jellegzetes reklamelemeket mutatunk nekik. A tanuldk feladata az, hogy

ismerjék fel a rekldmot, azonositsak a rekldmozott terméket.

Bemutatott reklamelemek:

= Milka tehén (reklamfigura)
= Nike szlogen

= McDonalds logd

= (CocaCola dallam

* Notino ’életérzés’

A tevékenység sordn nevezziik is meg a jellegzetes reklamelemeket.

A tanuldk befejezetlen mondat befejezésén dolgoznak. A befejezetlen mondat: A
reklam célja ...

Ezek k6zUl néhany meghallgatunk.

(Torekedjiink arra, hogy legfontosabb elemként a meggydzés, vdsdrldsra dszténzés
legyen kimondva.)

" MELLEKLETEK
= sorvezetd.ppt (2-8. oldal)

o [ LY <

Az elsé feladathoz kiegészitésként a tanulék bemutathatnak a példdban nem

szerepl6 rekldmokat (szlogent elmondjak, reklamfigurat kordlirjdk, dallamot
dudoljak stb.), a tobbiek pedig kitaldlhatjak, melyik reklamrdl van szd, mi a
termék.

A masodik feladatndl, amennyiben erre van lehetdség, a tanuldk
dolgozhatnak online kérnyezetben. Ehhez haszndlhatjuk a Pear Deck
alkalmazést. Ez a Google alkalmazdsok kézé beépiil6, a Google didhoz
tarsithaté megoldas praktikus lehet&séget nyujt arra, hogy a befejezetlen
mondatokkal elldtott didt megosszuk a tanuldkkal, aki a sajit eszkdziikrdl
tudnak azokhoz befejezést irni, amit ezutdn egyiitt [dthatunk a sajat tanari

eszkoziinkén. (A https://www.peardeck.com/ oldalon széamos kdénnyen

érthetd tutoridl vided segiti az eligazodast az alkalmazas hasznalatdhoz.)
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A Pear Deck-et haszndlva k6zdsen nézhetjik meg kivetitve az egész osztaly
megoldasait, igy egyltt valaszthatjuk ki a legérdekesebbeket.

A tevékenység célja a reklammal kapcsolatos alapfogalmak tisztazasa. MEDIAPAKK
OKTATOVIDEO

[15 perc]

A tevékenység sordn megnézziik az oktatdvidedt, majd a tanuldk kiscsoportokban A FELDOLGOZAS
‘reklam-kislexikont’ készitenek. MODJA

A feladatvégzés [épései:

1. 3-4 f6s tanuld-csoportokat alkotunk

megnézziik az oktatdvidedt

tisztazzuk a definicié és a reflexiék fogalmat

a foglalkozasvezetd szétosztja a meghatdrozasra vard fogalmakat

Ujra megnézziik az oktatdvidedt — itt mar minden csoport a sajat fogalmanak
meghatarozasdara koncentral

Vi wN

munka a tanulé-csoportokban
egy-egy szOvivd bemutatja a csoport dltal megalkotott szdcikkeket
8. megalkotjuk a szdcikkeket tartalmazd lexikont egy k6z06s feliileten

Meghatarozandd fogalmak:

= vasarlasra 6sztonzés
= célcsoport

= logé
= szlogen
= brand

= sztereotipia

Oszténdzziik a tanuldkat arra, hogy ahol van ra lehetéség, a fogalom-
meghatdrozdson tul irjanak példat és/vagy reflexidt is.

*  MEDIAPAKK - Amit a rekldmokrdl tudni kell (5-8. évfolyam) MELLERLETER
https://youtu.be/7gUVBz8PpyE

= fogalmak (csoportonként 1 nyomtatva)

= sorvezetd.ppt (9-10. oldal)

MEDIAPAKK
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HATTERTANULMANY

MEDIAPAKK

A csoportba osztast végezhetjik a fogalmakhoz tarsitott egy-egy példaként
szolgdld képpel — ezt vagjuk a csoporttagok szamanak megfelel6 darabra, a
csoporttagok igy keresik meg egymast. (Ebben az esetben rogton kijeloljik
azt is, melyik csoport milyen fogalommal dolgozik.)

Amennyiben tébb csoport van, mint fogalom, nem javasolt (j fogalmat
felvenni a listara, hanem batran osszunk ki egy fogalmat tobb csoportnak.
Szerencsés ez abbdl a szempontbdl, hogy szdcikként a két vagy tébb
megoldas kozil a legpontosabbat vélaszthatjuk.

Hatdrozzuk meg pontosan a ’definicié’ és a 'reflexié’ fogalmakat, mert ez a
kulcsa a helyes feladatmegoldasnak:
Tisztdzzuk, hogyan épiil fel egy pontos definicid. Ennek elemei:

* magasabb kategdridba sorolas,

* tulajdonsdgok - jellemzés.

= Egy(olyan)...,ami... - pl.: Az autd egy jarmd, amelynek négy
kereke van, és motor hajtja.

Hangozzon el, hogy a reflexié egy kiegészités, személyes vélemény, de a
puszta tetszés /nem tetszésnél tébbet mond. pl. Az autékat tébbféle
lizemanyag hajthatja, a dizel a legkdrosabb a kérnyezetre. Az elektromos
autdk sajnos még nem eléggé elterjedtek.

Hatékonyabb a feladatmegoldds, ha van lehetdség a tanuldi sajat eszkoz
bevondsdra. Ebben az esetben gydjthetjik a szdcikkeket egy eldzetesen
létrehozott linoit tablat. (A linoit online, szerkesztésre egyszerlien
megoszthaté parafatdbla |étrehozasdra alkalmas oldala angol nyelv(,
azonban a haszndlatdt segité videdkbdl kénnyen megérthet6 az
alkalmazasa.)

A reklam célja a meggydzés, befolydsolds, valamilyen drut, szolgaltatast akar
eladni nekiink, direkt vagy indirekt mddon, de meg akarja gy6zni a
fogyasztot.

A reklamok régebben azt a célt is szolgdltdk, hogy megismertessenek egy (j
termék tulajdonsagaival, funkcidival. A mai rekldamok célja, hogy a termék
beazonosithatéva, felismerhetdvé vdljon, és a vasarld pont a reklamozott
fogkrémet vagy mobilszolgaltatdt valassza.
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A cél eléréséhez a rekldmszakemberek szamtalan pszicholdgiai eszkozt
alkalmaznak. Mindenekel6tt a terméket nélkilozhetetlennek és
tokéletesnek mutatjdk be.

A fogalmak definicidja:

Vasarlasra 6sztonzés: a reklam egyik, egyben elemi célja nem a termék
népszerdsitése, felismerhet8sége, hanem kifejezetten az, hogy a fogyasztd
vegye meg az adott terméket. (Ennek a célnak a szolgdlatdt erdsitik az
akcidk, a kuponok, a kiilonféle ajandékok is.)

Célcsoport vagy célk6zonség: azok a fogyasztdk, akik potencidlis vasarldi a
terméknek (pl. tizenéves filk, negyvenes nék). Minél pontosabban
meghatarozhatd, annal kénnyebb olyan stilust és rekldmhordozdkat talalni,
ahol az lGizenet kénnyen eljut hozz3juk.

Logé: vizudlis jel, amely az adott terméket azonositja, kénnyen
felismerhet6vé teszi.

Szlogen: egy kdnnyen megjegyezhetd mondat (jelmondat), amely az adott
termékhez, mdrkdhoz kapcsolddik.

Brand (marka): a termék (vagy szolgaltatds) arculata: neve, logdja, és
mindaz, aminek a célja, hogy a fogyaszténak az adott terméket juttassa
eszébe. Az ’image-rekldmok’ célja, hogy (nem is a terméket, hanem)
kifejezetten a markat népszer(sitsék, hozzdk kozel a fogyasztéhoz, tegyék
kivanatossda szamdra.

Sztereotipia: leegyszerUsitett jellemzés, gondolkodasmdd. Arra hasznaljuk a
fogalmat, amikor egy embercsoportrdl (gyerekek, gazdag férfiak, id6s n6k)
azt gondoljuk, hogy homogén (egyforma tulajdonsagokkal birdé) csoportot
alkotnak, mind ugyanolyanok. A rekldm gyakran dolgozik sztereotipidkkal,
hiszen igy egyszerlibb megfognia a célcsoportot. Ez a gondolkodas
ugyanakkor megtévesztd, leegyszer(isit6é - hiszen mindannyian masok
vagyunk.

A tevékenység célja, hogy a tanuldk megtanuljak felismerni és megnevezni az online ISRV AGAN YK
rekldm tipusait. Ismerkedjenek meg a reklamok jellemzgivel (jel6lt vagy nem jelolt, [20 perc]
megjelenés platformja stb.), és a gyakorlatban haszndljdk az eddig megismert

alapfogalmakat (brand, célcsoport stb.)

A tevékenység soran az el6z6ekben alakult csoportban dolgoznak egyiitt a tanuldk. A FELDOLGOZAS
Els6ként nézziink végig vetitve a sorvezetén szerepld képeket, tematizaljunk a MODJA
tanari mellékletben megnevezett fogalmakat elsésorban a rekldm elhelyezésével

kapcsolatban.

A feldolgozast segitd kérdések:

11 oldal - HONLAPOK
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= 1. kép - Itt taldlsz rekldmot?

= 2-5.kép - Itt hol taldlod meg? Tipizdljuk a reklimokat elhelyezés szerint!

= 6. kép - Hogyan, milyen sajatos médon jelenik meg a médiatartalom a
weboldalon?

12 oldal - INSTAGRAM
= 1-2. kép - Melyik a szponzordlt tartalom? Mi jelzi ezt?
13 oldal - FACEBOOK

= 1.kép - Ezreklam?
» 2.5 kép - Es ezek? Melyiknél van jelezve az, hogy rekldm?

14 oldal - SNAPCHAT
= 1-2. kép — A két kép koziil melyiknél jel6lték egyértelm(ien, hogy reklam?
15 oldal - YOUTUBE

= 1.kép - Hol helyezték el a reklamot?

= 2.kép - Mibdl veszed észre, hogy ez rekldm, és azonositod, hol jelenik meg?

= 3. kép - Ez egy kapufa kihivds. Szerinted reklam? Miért kiilonleges megoldds
ez arekldmok kozott?

16 oldal - MOBIL ALKALMAZASOK

= 1. kép - Melyiken van rekldmtartalom, és mit reklamoz?

= 2-3.kép - Holarekldm?

" 4.kép - Ez egy jatékon bellil egy mdsik jaték? Akkor ez rekldm?

= 5. kép —Az alkalmazdson beliil kindl szdmomra megvdsdrldsra valamit. Mit?
Szerinted rekldm?

Az egész csoportos megbeszélést kovetden a foglalkozadsvezet6 kiosztja a
rekldmtipusok feladat mellékleteit: fogalmak és definicidik, valamint tdblazat. A
csoportok feladata az, hogy parositsak a fogalmakat a definicidkkal, majd hozzanak
példakat az egyes tipusokra és nevezzék meg melyik platformon jellemzd az adott
rekldmtipus.

(Platformnak itt azt a kornyezetet nevezzilkk, ami lehetdvé teszi a rekldm
megjelenését. Ez lehet hardver és szoftver jellegli fogalom is — pl. weboldal,
kozosségi oldal, bongészd, videdmegosztd stb.)

A tevékenység zarasaként vitassunk még néhany tovabbi kérdést a témaban:
Melyik hirdetési tipust szeretitek? Melyiket utdljatok?
Mit gondoltok az influencer-marketinghez?
Haszndl valaki reklamblokkol6t? (Tanulsdgos néha ranézni, hany rekldmot fog meg
egy oldal megnyitdsakor.)

A hagyomdnyoshoz képes mennyib8l mds az online médidban a rekldm?
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= rekldamtipusok - fogalmak és definiciéik (csoportonként 1 nyomtatva) MIELLERLETER

= rekldmtipusok - tdbldzat (csoportonként 1 nyomtatva)
= sorvezetd.ppt (11-16. oldal)

e e
:

FOGALOM DEFINICIO PLATFORM | PELDA

ahonlap, applkicid feliietéte dgyazott reklim, rkattintva sokszor i
BANNER honizpra visz

POP-UP kmey

STPONTORALT

s sordn o keresdshez (gazods rekldm (nem
(ZENET w fzetett tali

Lt

SZPONZORALT | ey weboldal nézezstése kizben megiclend vagy sy YouTube videst
TARTALOM | megarakit etlén

KERESOMOTOR-

#elugrs sbiok, eitakarja az eredetileg megnyitott honlapot vagy
REKLAM alkalmasdst

MEGSZAKITO

; lyan féték, amelyik kafejezetten rekldmcdid, advergame
REKLAM

JATEKBAN megjelen véler
FLHELYFZETT | nem faggetien tartalomkdnt, hanam rakldmehl megjelandett
REKLAM tzenel

REKIAMJATEK

szolgzitatd felal, hapy

Ennél a tevékenységnél visszautalhatunk az el6z8 foglalkozdas média-
értéklancot targyald tevékenységére (Ki lakik a telefonomban?), vagy még
kordbbra, az els§ foglalkozds Facebookos feladatdra (Célozzunk
kozonségre!) - hiszen ezek egyértelmiien kapcsolédd témak.

Az elsd képnézds, rekldm azonositds feladatndl elvarhatd, hogy a tanuldk
szdmdra ismerdsek lesznek a megjelenések, adott esetben a konkrét
rekldmtartalom is. Eppen ezért nem érdemes egy-egy képnél hosszan id6zni,
1-2 |ényegre toré megszodlalas a reklam kapcsan, és lehet valtani a kdvetkez6
képre.

A rekldmtipus tadblazat kit6ltésénél tanuldi eszkdz hidnydban lapra
ragaszthatjuk a fogalmakat és definicidikat, koril irhatjuk a példdkat,
megnevezhetjik a platformot. Sokkal hatékonyabb azonban, ha online
koérnyezetben dolgoznak a tanuldcsoportok — és ezt mar csoportonként egy
okoseszkoz lehetdvé teszi. Amennyiben éliink ezzel a lehet6séggel, hozzunk
l[étre csoportonként egy-egy Google Dokumentumot vagy Google Didt,
amelyen el6készitjiik a tabldzatos format, és helytelenll pdarositva
elhelyezziik benne a fogalmakat és definicidikat. A csoport feladata ezek
parositasa, tovabba példak gyljtése — itt azonban ezt mar meg tudjak tenni
kifotdzott képerny8képekkel.

(A Google Drive-hoz kapcsolhaté alkalmazédsokrdl mér korabbi foglalkozasok

leirdsanal is jeleztlk, hogy magyar nyelvii megoldasok, és szamos tdmogatd
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anyagot taldlunk a hasznalatba vétellikh6z.)

A médiapiacrdl

A média mai formdjdban nem Iétezhetne rekldm nélkil. A
tartalomszolgaltatdk (printek, tévék, online portdlok stb.) feliiletet adnak a
hirdetéseknek, ez jelenti legnagyobb, az online média esetében szinte
kizardlagos bevételi forrasukat.

Az online hirdetések tipusai

BANNER: a honlap, applikacié fellletébe agyazott rekldm, rdkattintva
sokszor Uj honlapra visz.

POP-UP: felugré ablak, eltakarja az eredetileg megnyitott honlapot vagy
alkalmazast.

SZPONZORALT UZENET: a kdzésségi médidban, a hirfolyamba 4gyazottan
megjelend reklam, a szolgdltatd jelzi, hogy hirdetés.

SZPONZORALT TARTALOM: a kozdsségi médidban  megjelend
véleményvezérek (influencerek) altal nem fiiggetlen tartalomként, hanem
reklamcélbdl megjelenitett Gizenet.

KERESOMOTOR-REKLAM: az online keresés sordn a kereséshez igazodd
rekldam. Nem természetes, hanem fizetett taldlat.

MEGSZAKITOTT REKLAM: egy weboldal nézegetése kézben megjelend vagy
egy YouTube-vide6t megszakitd reklam.

JATEKBAN ELHELYEZETT REKLAM: a jaték vildgaba integraltan jelenik meg.
REKLAMJATEK (advergame): olyan jaték, amelyik kifejezetten rekldm céllal
késziilt.

Mindegyik hirdetésnél érdemes megfigyelni, felhivjdk-e a figyelmet - és ha
igen, milyen mddon -arra, hogy rekldmot latunk. Az influencer-reklamok
esetében példaul elkiilonithetd, amikor ezt egyértelmlien kommunikalja,
illetve amikor egyszerlien csak posztol a termékkel.

Nagyon fontos megérteni, hogy az online médidban annyiféle a reklam, és
annyira elmosddott a hatdr a reklam és a szérakoztatd célud tartalom kozott,
hogy sokszor a felnttek sem ismerik fel, rekldmot [dtnak. Ha azonban tudjuk,
hogy a tartalom reklam, kritikusan viszonyulhatunk hozza, mert tisztaban
vagyunk vele, hogy el akarnak adni nekiink valamit).

Az online rekldmozdas fontos eszkdze a személyre szabhatdsag - errdl az
eldz6 foglalkozason esett sz6 a Célozzunk k6zonségre! tevékenység kapcsan.
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A tevékenység célja a rekldamok felismerésével kapcsolatos ismeretek 6sszegzése, A REKLAMOKROL

valamint a reflektiv gondolkodas fejlesztése. UZENJUK

[35 perc]
Vezessiik fel a tevékenységet egy James Potter idézettel. A FELDOLGOZAS
Tegylk fel a kérdést: Hogyan kapcsolddik az idézet a rekldm témakdréhez? MODJA

Torekedjink arra, hogy a tanuldk fogalmazzak meg a sajat nyelviikon: a
médiamliveltség célja, hogy dtvegylik az iranyitdst a média hatdsai, befolydsoldsa
folétt.

A feladatmegoldas soran a kordbban alakult csoportok dolgoznak itt is egytitt.

A csoportok feladata az, hogy jelenitsenek meg egy ilizenetben minél tobbet az
eddig a rekldm kapcsdn elhangzottak koézil. Az alkotds munkacime legyen ez:
Tudatosan fogyaszd a rekldmokat! - Ismerd fel, és ligyelj arra, hogy ne tudjon
manipuldlni!

Jelezziik a tanuldknak, hogy a munkdjukkal ne tdrekedjenek a tudomdnyos
igényességre, er8sebb legyen a kész munkdban a személyes véleményiik.

A feladatmegoldas lépései:

1. dontés a megvaldsitas eszkdzérdl
Tanuldi okoseszkoz hidnydban ez leginkdbb kézmuives technikdval késziil6
plakat lehet. (Az digitdlis megvaldsitds lehetdségeirdl lentebb frunk.)
2. kiindulds és vazlatkészités
= célcsoport meghatarozdsa
= afdkusz-lizenet megfogalmazasa (pl. Gondolkodj mielétt ... vagy Ezt
az 5 dolgot feltétleniil tudnod kell az olnine rekldmrdl ... vagy Igy vedd
kezedbe az irdnyitdst ...)
= dontés a stilusrdl
3. alkotas
= konkrét példak gy(ijtése
= kozérthetd gondolatok megfogalmazasa
= figyelemelhivd eszk6zok alkalmazésa
= egységbe rendezés
4. bemutatds

A bemutatd legyen egyben a foglakozas 6sszegzése, alkalom az szerzett ismeretek
szintetizalasara. A csoportbemutatdk soran emeljiik ki azokat a fogalmakat, amikkel
kordbban foglalkoztunk, az elhangzdkat egészitsik ki olyanokkal, amelyek nem
kertilnek el a bemutatdkban.

" MELLEKLETEK
= sorvezetd.ppt (17. oldal)
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Ez a feladat koézel sem tud olyan hatékony lenni, mint akkor, ha
rendelkezésiinkre dllnak eszkdzok a digitalis alkotdshoz. Csoportonként egy
laptop mar alkalmas lehet ennek kiszolgdldsdra (de lehetéleg ne az
informatika terembe vigyiik az osztalyt), a leghatékonyabb pedig akkor lesz
a feladatmegoldas, ha e mellett a tanuldk tartalom-keresésre a sajat
eszkdzeiket is be tudjak vonni a munkaba.

Ebben az esetben felkindlhatjuk nekik az aldbbi lehet&ségét valamelyikét,
hogy készitsenek

= digitdlis bemutatét (Pl. Google Didkon)

= digitdlis plakdtot (PIl. a Canva alkalmazasban. Haszndlata kdnnyen
megtanulhaté ebbdl a videdbdl.)

= mozgdképes anyagot (Ehhez a Windows 10 elétti operacids
rendszerek esetében a jél ismert Movei Makert ajanljuk, 10-es
esetén pedig a Winows Fényképek alkalmazast. Utdbbi
haszndlatdhoz itt elérheté egy tutoridl vided.)

Legkdnnyebben az szervezhet§, ha egyet mi magunk vdlasztunk a
megolddsok kozil, ezt, amilyen mdédon lehet, el6készitjiikk, és minden
csoport munkdja ilyen médon késziil. Digitalis tartalom alkotasaban jartas
osztaly esetében azonban felkindlhatjuk azt, hogy a csoportok vélasszanak
maguk (akar a tobbiekétdl elétrd) keretet az Gizenetiiknek.

Azt feltétlenil hangsulyozzuk, hogy az idd révid a komoly munkahoz. Elég
tud lenni, ha vazlatosan késziilnek el a munkak. Esetleg fel lehet ajanlani a
tanulécsoportoknak, hogy szorgalmi feladatként befejezhetik.
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https://www.canva.com/
https://www.youtube.com/watch?v=3-lB4Q-k1OI
https://www.youtube.com/watch?v=hhBEuIwX7DM

